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konger behersker verden
tt spill om makt. Manipu-
:n av oss alminnelige men-
anskueliggjores gjennom
<ke sma situasjoner med
Jen virkelighet vi kjenner
kalmjljoet, arbeidsplassen
prre sammenheng: under-
ng og tortur i hva Hagen
Molefuttenes land.

1get er ogsh at de maktsy-
ngene ikke blir knust av
ul slutt, de slipper unna
lukke opp pa nye arenaer.
+ altsd fortsatt holde oss
for & bruke egne krefter
okale si vel som globale
rykkere.

rsykkelfreak

kuespillere byttet ustanse-
ler i den grad at det gikk
r tempo og konsentrasjon,
1gen skal klage p& Sinikka
lands ivaretakelse av dra-
/moren, bilmekanikeren
torsykkelfreaken i en og
: person. Det er hun som
selvbygde Harley David-
esten vinner borettslagets
&l Prix og blir kjept opp av
en.

er Henning Farner som
r sykkelrittet som var det
s bukkeritt, og som er si
de, oinkende, smattende
:ikende sinpa som under-
molefutt at jeg fikk lyst til
1em og futte litt, jeg og.

er Geir Atle Johnsen og
: Dahle som forvandler
a to forelskete teniringer
de maktsyke konger (ved
av Turid Kaarbys drama-
fektive kostymer), og som
- bra nok il at jeg synes
. kan forsvare 4 kalle seg
sikkteater.
¢ gruppa har bred erfaring
niljearbeidere i ungdoms-
2r. Det er ingen grunn til
ares teaterarbeid 1kke skal
:tterspurt som, ja nettopp,
ullt mihysarbeid.

gspunktet er-sjakkbrettet

Brukte narkotika
" — Nir man ser Hitler holde
tale i arkivopptak fir man ikke

Reklame-kritik;

TRONDHEIM - «Media- og re-
kiamefolk har vad & overgh hver-
andre | tomhet, sensasjoner og
sentimentalitet, temt det verbale
og visuslie spriket for mening.
De har undergravd st av de &
veritey vi har il 4 oppretthoide
kontakten mennesker imeliom.»

Denne kraftsaiven er ikke
hentet ut av noe samfunnskri-
tisk skrift fra syttidra, men star
A lese i katalogen til Haugen og
Manings KOKS-prosjekt 1
Trondhjems Kunstforening. At
et reklamebyrd inviteres til &
presentere seg i et offentlig gal-
ieri er bade uvanlig og dristig,
ettersom dette er to virksomhe-
ter ladd med henholdsvis maksi-
mal og minimal kulturell presti-
sje. Nar p denne sektoren skul-
le belyses, er det imidlertid ikke
serlig overraskende at akkurat
dette byriet ble valgt. For selv
om de i prinsippet stir for den
samme funksjon som den ovrige
bransjen, s& har de lansert ideer
som skiller seg ut fra storparten

av den verbalt/visuelle forsep- .

linga.

Koks-prosjektet er samtidig
en ukonvensjonell form for mar-
kedsforing av  institusjonen
Trondhjems Kunstforening. Ti-
da vil vel vise om opplegget har
vert for sofistikert. Det er jo
snakk om et meta-prosjekt, dvs.
om bestrebelser pd 4 utsi noe
om massekommunikasjonens og

‘ reklamens egentlige vesen med

dens egne nudler. Og dette skjer
ikke gjennom kritisk-analytiske

.metoder eller krasse sammen-

stillinger (f.eks. ved klare visuel-
le motsetninger), men med

2

- mengde beker om Hitler og
nazi-tidas Tyskland. Han men-
er selv at han har Norges

{rinsipper man gjenkjenner fra
unstnerisk praksis. :

N4 er det jo ikke noe nytt in-
nenfor reklame-bransjen, og den
engelske skribenten John Berger
har i boka «Ways of seeing» pa-
pekt forbindelsen mellom det!
tradisjonelle oljemaleriet og re-
klamen. (Typisk nok fins det
idag i kjelvannet p4 det «heftige
maleriety forsek pd 4 omsetie

Av Harald Flor

det i annonse-plakater.) Haugen
og Manings tydeligste forank-
ringspunkter er Joseph Beuys og
Kjartan Slettemark, og det fins
ogsd tilknyiningspunkter til
popkunstnere som Oldenburg
og Warhol. Parodi-produktet
«The Soft Sight — brillen som
skiner mot virkeligheten», har
en forgjenger i et like iromisk
objekt som den engelske kunst-
neren Richard Hamilion lanser-
te giennom bl.a. tv-reklame for
en del 4r siden.

Kjartans «Nixon visionsy er
det direkte forbildet for utstil-
lingens Willkoks-visjoner, hvor
f.eks. kronestykker, sovepiller og
tomme eggeskall herer med ul
de karakteriserende inngrepene i
politikerens portrett. Men det er
tkke bare statsministerens kon-
trafei som blir utsatt for dis-
sekering og manipulering, areis
nyttdrstale har fatt en lignende
behandling pa plate. At Indre-
misjonens leder styres med
«Soft Sighty-brille i svart/hvitt,
er like sliende som at F
16-modellen p4 forsvarsminister
Sjaastads skrivebord erstattes
med en boksipner. Inngrepene

dreier seg p&d samme mate som
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— Seks millioner jeder myr-

hos -en Kjartan eller en Georg
Johannesen tankene mot over-
raskende og skremmende assosi-
asjonsomrider. En sliende sam-
menstilling er ogsd VGs herost-
ratisk beremte Bryllupsbilde-
utgave mellom «kjevene» pa en
gigantisk, svart ki €.
Nér materialet koks er valgt
som symbol for denne utstilling-
en, si har det sammenheng med
energikildens evne til «4 omska-
€ negativt til positivt, merke til
lys og det kalde til noe varmty.
Presentasjonen er uhyre pro-.
fesjonelt lagt opp, jas si og si
skreddersydd for lokalene ndr
det gjelder formater, sammen-

stilling og utstillingsmessig sam- |

menheng. Montre, teknisk utfe-
ring, kataloger, objekter av ulike
slag for salg osv.
giennomfort tilrettelegging. Men
1 all denne finish og presisjon
opplever jeg ogsd svakheten vis-
a-vis den genuine kunstneriske
kreativiteten hos forbildene —
det blir for motstandslest og
velsmurt. Karakteristisk nok har
fotografen  Dag Alvengs kon-
sert-pregete installasjon «Null-
punktety sterkest virkning, idet
ideén her har latt seg improvis-
ere fram pd stedet. Dette gir
igjen stoff til ewtertanke om re-
klamens metoder og teknikker,
uansett hvor progressiv malset-

© tingen er.
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Vseg i jodiske miljger 1 Wien.

Han hadde flere jeder i sin
omgangskrets. Det er slett ikke

" umulig at han hadde en jedisk

Kjent konge
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mener de burde ha vee
Iver Tore Svenning,

o
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pafert energikilden koks. Ansvarlig
en er reklamebyrdet Haugen og Maning,

disse menneskene slik de var
den gangen, ikke slik man § -
i, sier
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fotballbok!»

Arvid Eriksen, VG
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